
�

�
�

Is
ab

el
le

 C
an

iv
et

�

I.
 C

an
iv

et

Bien rédiger
pour le web

Co
nc

ep
tio

n
: 

N
or

d 
Co

m
po

9
78
22
12

12
43
30

C
od

e 
éd

it
eu

r
: G

12
43

3
IS

BN
: 9

78
-2

-2
12

-1
24

33
-0

32 €

Consultante et formatrice en rédaction web, réfé-
rencement éditorial, architecture de l’information
et gestion de projet web, Isabelle Canivet inter-
vient entre autres auprès de l’État du Luxembourg,
des institutions financières et européennes, de
l’Appui au développement autonome, etc. Elle est
fondatrice de la société Action-redaction.com
dont le site est une référence en matière d’opti-
misation du contenu des sites web.

Consultant SEO senior, Sébastien Billard, auteur du blog
Référencement, Design & Cie, est le fondateur de Rele-
vant Traffic : conseil et formations en référencement na-
turel auprès de PME-PMI et de grands comptes (Microsoft
France, Tele2 Europe, Aastra, les Jeudis, Cent, etc.).

Le contenu, clef de voûte 
d’un référencement durable

Au-delà du graphisme et des prouesses
techniques, c’est le contenu d’un site
web qui fait la différence – avant tout,
c’est pour lui que vient l’internaute. Bien
écrit et bien construit, un site gagnera
une visibilité méritée sur les moteurs de
recherche et les annuaires web.
Grâce à ce guide du parfait rédacteur
web, faites enfin de votre contenu la
force de frappe de votre site web !

Pour que l’informatique
soit un outil

et non un ennemi !

Rédigez des contenus efficaces pour vos visiteurs 
comme pour les moteurs de recherche !

� Comprenez ce que votre internaute vient chercher et 
appropriez-vous les principes d’ergonomie et d’accessibilité

� Apprenez les bases et les techniques du référencement

� Soignez l’architecture de l’information pour faciliter 
la navigation

� Favorisez la lisibilité en ligne et utilisez à bon escient 
l’image et le multimédia

� Exploitez les zones chaudes (lues en premier) pour capter 
l’attention et placer vos mots-clés

� Optimisez chaque type de contenu (page d’accueil, newsletter,
blog, FAQ, communiqué de presse, slogan, signature…)

� Auditez le positionnement et l’accessibilité aux robots
de votre site et mesurez votre audience

� Garantissez le sérieux et la cohérence de votre image
en suivant une ligne éditoriale

À qui s’adresse cet ouvrage ?

■ Aux webmestres, rédacteurs et chargés de contenu web
■ Aux chefs de projet, architectes de l’information, 

référenceurs… et tout acteur d’un projet web
■ Aux agences web, responsables de communication 

et chargés de marketing
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Préface et contribution 
de Sébastien Billard

Bien rédiger
pour le web
... et améliorer son référencement naturel
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Étrange paradoxe pour un référenceur que d’avoir à écrire – pour une
fois ! – sans se soucier des moteurs de recherche, dans un ouvrage qui
traite précisément d’écriture web et de référencement éditorial. Mais
s’agit-il véritablement d’un paradoxe ? Pas si sûr. En y regardant bien, il
n’y a pas, d’un côté, une écriture papier et, de l’autre, une écriture web ;
pas plus qu’il n’existe une écriture pour les moteurs qui serait fondamen-
talement différente de celle pour les utilisateurs. Non. Il y a juste une
adaptation de l’écriture aux spécificités du média. D’ailleurs cette entrée
en matière – sans avoir été pensée pour – est plutôt bien optimisée pour
le référencement, ne trouvez-vous pas ?

Quand Isabelle m’a proposé de préfacer son livre, je dois avouer que cela
a d’abord été une grande satisfaction à titre personnel, et qu’il me soit ici
permis de la remercier. Mais surtout, j’y ai vu la continuation d’un mou-
vement qui semble s’opérer depuis quelques années maintenant, et
auquel j’espère avoir très humblement pu contribuer.

En caricaturant – mais pas tant que ça – référenceurs et rédacteurs vivaient
auparavant dans des mondes séparés. Les référenceurs n’avaient qu’un
intérêt très limité pour la chose éditoriale, ne voyant dans le contenu qu’un
substrat dans lequel placer leurs mots-clés. Les rédacteurs, eux, ne voyaient
dans le référencement qu’une activité vile, entravant leur créativité. Puis, à
peu près au même moment où le Web a commencé à s’intéresser aux stan-
dards et à l’accessibilité, référenceurs et rédacteurs ont commencé à évoluer,
et le concept d’écriture web s’est développé. En 2001 naissait ainsi le site
redaction.be, à l’initiative de Jean-Marc Hardy. Des livres sur le sujet sont
également parus, je pense par exemple à Écrire pour le web de Sébastien
Bailly (2003) et L’écrit Web, traitement de l’information sur Internet, de Joël
Ronez (2007) qui, s’ils sont avant tout des manuels de rédaction, insistaient
déjà sur la nécessité de bien écrire pour être référencé.

Préface
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Le livre d’Isabelle Canivet, argumenté et abondamment illustré, pour-
suit ce rapprochement entre écriture et référencement, au point que je ne
sais même pas s’il faudrait parler de « référencement éditorial » ou de
« conception-rédaction web orientée référencement ». Les anglophones,
pragmatiques, ont eux adopté le terme de SEO copywriting. Qu’importe
les mots, la distinction est très probablement superflue et la finalité de
toute façon bien la même : satisfaire à la fois les moteurs et les utilisa-
teurs, les premiers cherchant eux-mêmes à satisfaire les seconds. (On
remarquera au passage comment écriture web et référencement naturel
s’inscrivent tous deux dans une démarche « centrée utilisateur ».)

Si les méthodes et objectifs du rédacteur et du référenceur convergent, il
ne faudrait pas interpréter mon propos comme suggérant que ces deux
métiers sont amenés à fusionner. Leurs champs d’expertise, s’ils se recou-
pent, restent bien spécifiques. Aussi, ne demandez pas à un référenceur de
créer l’intégralité de vos contenus, ou à un rédacteur de prendre en charge
votre visibilité dans les moteurs de recherche. Par contre, faites-les tra-
vailler main dans la main et il est très probable que le succès soit au
rendez-vous. Et si vous n’êtes pas concerné par le recours à des spécialistes,
alors faites en sorte de devenir un peu référenceur et un peu rédacteur, en
mettant en application les conseils prodigués dans cet ouvrage !

Sébastien Billard

Référencement, Design & Cie

http://s.billard.free.fr/referencement/
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